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Historico e Origem do Marketing Esportivo

Origem: Cursos de Educagao Fisica

v

Tendeéncia: Cursos de Business




O novo desafio do educador fisico... E do médico, do
dentista, do advogado, do professor...




Profissional do século XXI:

=Postura

"|niciativa
sComprometimento
sComunicacao

=Relacionamento ‘E
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As exigéncias do mercado: servico

*N3o podem ser estocados
=0 consumo é simultaneo
=Intangibilidade do servico
"Perecibilidade

=Variabilidade ‘E

"“momentosdaverdade” %8




Consumidor é o rei!

> INTERNET




O Mercado:

=Academias (dono ou nao)

=Escolas privadas ou publicas

=Escolas esportivas (natagao, judo, etc)

*Clubes (sociais ou de futebol)

"Condominios 0

»personal trainrner = el

n




Analise SWOT

= Ambiente Interno: Pontos fortes x Pontos

Fracos

"Ambiente Externo: Oportunidades x Ameacas




Oportunidades X Ameacas: tendéncias

=Politico-legais
=Tecnoldgicas
=Sociais
"EconGmicas

= Ambientais ‘E

»Culturais v ry




Segmentacao de mercado: critérios

*Demograficos
"Psicograficos
=Comportamentais

=Geograficos

segmentos e nichosdemercado @




VOCE S/A — QUAL E A SUA MARCA?




E o futuro?




muito obrigado e sucesso!

fernando.trein@victorysm.com.br




